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Analityk informacji i raportdbw medialnych analizuje informacje ze
srodkdw masowego przekazu i na ich podstawie przygotowuje raport
0 przedmiocie analizy.

Celem pracy analityka informacji i raportéw medialnych jest zbadanie i
ocenienie wizerunku medialnego danego tematu, oséb i podmiotow, a
takze zjawisk, wydarzen i procesow, w tym réwniez znalezienie
odpowiedzi na pytanie, jak sg one przedstawiane przez srodki masowego
przekazu. W tym celu dokonuje selekgcji, klasyfikacji i analizy danych z
mediéw i materiatdw opublikowanych w srodkach masowego przekazu
(np. w artykutach, reklamach) pod katem wczesniej okreslonych
kategorii oceny. Do jego zadah nalezy rédwniez kontrola gromadzonych
danych. Na podstawie wykonanych przez siebie analiz ilosciowych i
jakosciowych analityk informacji i raportobw medialnych przygotowuje
raporty, ktére sg gtéwnym wytworem jego pracy. Raport jest autorskim
opracowaniem wykonanym na podstawie doswiadczenia analityka i jego
wiedzy na temat specyfiki badanego zjawiska. Zawiera interpretacje
danych z analizy przekazéw i weryfikuje hipotezy postawione na
poczatku badania. Obowigzkiem analityka informacji i raportéw
medialnych jest rzetelne nakreslenie wizerunku medialnego badanego
zjawiska. Dane, prognozy i rekomendacje z raportdw sg nastepnie
udostepniane osobom odpowiedzialnym za komunikacje z mediami,
public relations, marketing i reklame oraz wspomagajg proces
podejmowania decyzji przez kadre kierownicza.

« organizowanie stanowiska pracy zgodnie z zasadami i przepisami
BHP, ochrony ppoz., ergonomii i ochrony srodowiska;

« przyjmowanie zleceh, gromadzenie i weryfikowanie materiatow do
analizy;

« opracowywanie spisu kategorii analizy;

« analizowanie materiatow na podstawie spisu kategorii analizy;

« kontrolowanie poprawnosci i kompletnosci danych;

« tworzenie zestawieh danych na podstawie dokonanych analiz;

» opracowywanie raportu z wynikami analizy.

W zawodzie analityka informacji i raportéw medialnych wymagane jest
wyksztatcenie wyzsze pierwszego stopnia najczesciej na kierunkach:
medioznawstwo (nauki o mediach), dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna, logistyka mediéw, filologia, socjologia, public relations,
marketing, ekonomia, zarzadzanie, kulturoznawstwo, antropologia,
szczeglblnie ze specjalizacjami: zarzagdzanie informacja w polityce i
biznesie, nowe media, PR i marketing medialny. Zawéd analityka mozna
takze uzyskac¢ przez zdobywanie doswiadczenia w trakcie wykonywania
zadan zawodowych. Z racji zmiennej tematyki wykonywanych zadanh
analityk powinien stale uzupetnia¢ swojg wiedze nie tylko w zakresie
zagadnien, ktére analizuje, ale réwniez rynku medialnego i technologii,
ktére uzytkuje. Analityk informacji i raportéw medialnych powinien brac
udziat w szkoleniach organizowanych w przedsiebiorstwie, przez
stowarzyszenia i inne organizacje branzowe lub na wyspecjalizowanych
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kursach m.in. z zakresu monitoringu mediéw czy studiach
podyplomowych m.in. na kierunku medioznawstwo | zarzadzanie
informacjg. Wskazana jest praktyczna znajomosC jezyka angielskiego,
niekoniecznie potwierdzona certyfikatem.

Uwaga - opis standardéw kompetencji zawodowych dla tego zawodu
mozna znalez¢ w bazie danych: www.kwalifikacje.praca.gov.pl


http://www.kwalifikacje.praca.gov.pl/

